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Em 2015, a cidade do Rio de Janeiro comemora 450 

anos. A PUC-Rio completa 75 anos de história e a Mostra 

PUC realiza sua 18ª edição. Nesse período, milhares 

de professores e alunos passaram pelas salas de aula e 

laboratórios dos diferentes campi da Universidade. Milhares 

de pesquisas foram realizadas, muitas delas resultando 

em análises, contribuições e soluções inovadoras que 

ajudaram a transformar nossa cidade, e nosso Estado, em 

um lugar melhor para se viver, morar, conhecer, trabalhar.

Alunos e professores, de todos os estados do Brasil e de 

muitos países, escolheram a PUC-Rio como sua casa, 

provisória ou não, para construirem neste longo período 

um rico acervo de trabalhos, relacionamentos e novos  

conhecimentos. A Universidade ficou mais colorida pela 

acolhida a diferentes nacionalidades e, assim, mais 

heterogênea e internacional. Manteve sua característica de 

ajustar-se aos tempos, sem deixar de lado seus princípios 

fundamentais: a busca pela excelência, com base nos 

valores cristãos.

Essa história também é construída com o envolvimento das 

empresas, públicas e privadas,  com os órgãos públicos e as 

organizações do terceiro setor, instituições com as quais a 

PUC-Rio vem desenvolvendo parcerias das mais diversas, 

tanto no campo da pesquisa, como no do ensino e no da 

extensão. Instituições essas que oferecem oportunidades de  

trabalho e proporcionam experiências aos nossos alunos, 

formandos e formados, em todas as áreas de conhecimento 

contempladas pela Universidade: social, humana, teológica, 

tecnológica, biológica e da saúde.

Em outras tantas situações, essas mesmas instituições 

realizam trabalhos que em parte são desenvolvidos aqui, 

fruto de acordos de colaboração em estudos e pesquisas. 

Muitas dessas instituições, inclusive, criadas ou geridas 

por nossos alunos, ex-alunos e professores. Essas são 

evidências de um processo de formação sólido, rico e 

confiável, comprometido com valores éticos e voltados 

para o desenvolvimento sustentável da sociedade na qual 

vivemos.

Assim sendo, a PUC-Rio, com o apoio de seus muitos 

colaboradores - alunos, pesquisadores, professores, 

funcionários e parceiros - vem ajudando a construir a história 

de nossa cidade. Pois, nessa XVIII Mostra PUC, tivemos a 

oportunidade para mostrar ao mundo que a história do Rio 

passa por aqui.

origem do tema
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ações temáticas

cuidados com o meio ambiente

Para colocar em prática, a temática da XVIII Mostra PUC, foram tomadas, entre outras, as seguintes medidas:

•	 Concurso Mostraí com fotografias e histórias em quadrinhos, para estimular a reflexão sobre o  
tema, entre universitários;

•	 Lançamento do Concurso de Inovação da White Martins, em parceria com a PUC-Rio;

•	 Exposição dedicada aos 18 anos da Mostra PUC-Rio;

•	 Projeto ‘‘Lançando Outras Notas’’, com apresentação de bandas cujos componentes são  
professores da PUC-Rio;

•	 Comemoração dos 450 anos da cidade do Rio de Janeiro.

Dando continuidade às orientações gerais da PUC-Rio sobre os cuidados com o meio ambiente, a organização da XVIII 
Mostra PUC adotou as seguintes medidas:

•	 Outdoor com bicicletas e ambulantes;

•	 Solicitação de serviços e cadastros de currículos online, a fim de evitar o uso do papel;

•	 Campanha para redução do uso de carros durante o evento;

•	 Distribuição de lixeiras seletivas nas áreas de exposição.
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expositores participantes

empresas puc-rio

alimentação

AMBEV

ARPEX CAPITAL

B2W

CIEE

DERMAGE

GE

GLOBO

GLOBO.COM

GLOBOSAT

GSK

HUAWEI

HOTEL URBANO

H. STERN

INFOGLOBO

IPIRANGA

ITAÚ

LINKMERCADO

LOJAS AMERICANAS

L’ORÉAL

PARNAÍBA GÁS

TOZZINIFREIRE

WHITE MARTINS

CAEX

CCE

CCESP

MOSTRA PUC ONLINE / VERO 

TALENTOS

EMPRESA JÚNIOR

IAG

INSTITUTO GÊNESIS

LAB. DE APLICATIVOS

PROJETO COMUNICAR / RÁDIO 
MOSTRA PUC

MARIA DOCINHO

BEST TRUCK

TAPÍ

MONSIEUR B STREET FOOD

LÉVAÊ
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DIGITAL

convencional

apoio
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Básico

quiosque

parceiros
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sistema de inscrição

Gratuito e não obrigatório, o sistema de inscrição de visitantes e de seus currículos para a Mostra PUC ofereceu a 

conveniência de ter seu nome e currículos cadastrados previamente ou durante o evento. Ao confirmar a presença, ou seja, 

realizar o check in, o visitante recebeu um comprovante com código de barras (CPF) utilizado para registrar as visitas aos 

estantes e palestras. Dessa forma, o visitante podia, de forma rápida e segura, enviar seus dados às empresas de interesse, 

por meio de um leitor de código de barras, disponibilizado em cada estande, sem a necessidade de preencher fichas de 

inscrição. Contudo, a utilização deste serviço era opcional. 

Resumo do sistema de inscrição:

8.149 INSCRIÇÕES NO SISTEMA. 5.366 CURRÍCULOS CADASTRADOS

4.236 CHECK-INS

TOTAL DE CURRÍCULOS CADASTRADOS DESDE 2013: 12.178

2.400 COMPARTILHAMENTOS DE 
CURRÍCUOS

Página de inscrição no site da XVIII Mostra PUC-Rio
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dados do perfil do visitante (amostra)

sexo

faixa etária

escolaridade

Masculino (43.5%) Ensino Médio (2.9%)

Superior Incompleto
(83.6%)

Superior Completo 
(8.1%)

Feminino (56.5%)

Até 17 (9%)

De 18 a 20 (40%)

De 21 a 23 (32%)

De 24 a 30 (19%)

Pós Graduação 
Completa (1.7%)

Pós Graduação 
Incompleta (2.6%)
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Desenho Industrial 43

curso cursonúmero de 
alunos

número de 
alunos

Engenharia de Produção

Administração

Engenharia Civil

Serviço Social

Ciências Econômicas

Geografia

Relações Internacionais

Análise de Sistemas &
Tecnologia da Informação

Design

História

Publicidade

Turismologia

Sistemas de Informação

Enfermagem

Arquitetura

Cinema

Letras

Estatística

Marketing

Farmacêutica

Jornalismo

Química

Ciências Contábeis

Logística

Comunicação Social

Pedagogia

Engenharia de
Telecomunicações

Direito

Nutrição

Recursos Humanos

Engenharia Eletrônica

Psicologia

Engenharia de Controle
e Automação

Engenharia do Petróleo

Biologia

Engenharia Mecânica

Economia

Ciência da Computação

Administração Pública

Engenharia Química

Engenharia da Computação

Design de Interiores

Ciências Biológicas

Engenharia Elétrica

Design de Moda

370

518

272

33

54

14

163

29

52

13

152

28

46

12

109

24

44

11

40

37

100

18

59

15

353

57

14

254

31

52

14

155

28

50

12

143

24

45

11

103

20

11

37

99

17

curso número de 
alunos

Educação Física

Fisioterapia

Química Industrial

Fonoaudiologia

Gestão Ambiental

Engenharia Metalúrgica

Engenharia Naval
e Oceânica

Artes Plásticas

Relações Públicas

Hotelaria

Odontologia

Matemática

Ciências Sociais

Artes Visuais

Tecnologia da Informação

Ciências Atuariais

Produção Cultural

Geofísica

Ciências Ambientais

Geologia

Biotecnologia

Biblioteconomia

Automação Industrial

10

10

9

6

8

6

8

5

7

5

7

7

10

6

8

6

8

5

7

5

7

5

7

Produção

Artes Cênicas

Física

Engenharia de Controle e
Automação ou Robótica

Processos Gerenciais

Engenharia de Materiais

Comércio Exterior

Secretariado

Engenharia Cartográfica

5

5

4

4

3

4

4

3

3

Visitantes cadastrados no sistema por curso
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curso número de 
alunos

Teologia

Biologia Marinha

Medicina Veterinária

Design de Jogos Digitais

Gastronomia

Arquivologia

Oceanografia

Engenharia Agrícola

História da Arte

Cosméticos

Engenharia Biotecnológica

Ciências Naturais

Engenharia em Nanotecnologia

Radialismo

2

2

2

3

2

3

2

2

2

2

2

3

2

3

curso cursonúmero de 
alunos

número de 
alunos

Fotografia

Telecomunicações

Engenharia de Alimentos

Engenharia de Agrimensura

Engenharia Biomédica

Ciências Moleculares

Gestão de Qualidade

Tecnologias em Saúde

Computação Científica

Psicopedagogia

Engenharia Têxtil

Engenharia Mecatrônica

Engenharia Industrial

Engenharia Agronômica

Gestão de Comércio
Internacional

Mecânica

1

2

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

Informática 11

1

Dança

Processamento de Dados

Museologia

Linguística

Engenharia Florestal

Matemática Aplicada

Agronomia

1

1

1

1

1

1

1

1

Maiores Frequências:
1O ENGENHARIAS - 1188 2O COMUNICAÇÃO - 629 3O ADMINISTRAÇÃO - 625

Gestão Empresarial

Educação Artística

Engenharia Aeronáutica

Produção de Materiais Plásticos

Radiologia

Astronomia

1

1

1

1

1

1
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Distribuição dos visitantes cadastrados por período do curso
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Período do Curso

Observamos que a maior busca por estágios ocorre a partir do quarto até o sexto período da graduação, de acordo com os 

dados apontados no demonstrativo acima.
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entradas principal e pilotis

Entrada da Mostra pelos Pilotis do Kennedy. Banner instalado no interior dos pilotis do Kennedy.

Entrada lateral da Mostra pela rua Marquês de São 

Vicente.

Check-in da Mostra na entrada lateral, pela rua 

Marquês de São Vicente.
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Aberto para universitários de todo o Brasil, o Concurso Cultural Mostraí pretendeu dar visibilidade à produção cultural de 

alunos, além de envolvê-los com o tema de 2015, “A história do Rio passa por aqui”.

Os interessados concorreram em duas categorias: fotografia e história em quadrinhos. Foram recebidas 92 produções, entre 

as quais, 71 dedicadas à modalidade Fotografia e 21 aos Quadrinhos. Os melhores trabalhos foram exibidos com destaque 

durante a XVIII Mostra PUC e, no último dia do evento, em cerimônia no Auditório 102-K, foram divulgados os vencedores 

do concurso. 

O júri foi composto por professores do Departamento de Comunicação Social da PUC-Rio; pela aluna Marcelle Souza, do 

curso de Comunicação; e por profissionais da área, entre eles, Sérgio Moraes (Thompson – Reuters), representando o júri 

técnico da categoria Fotografia; e Bruno Drumond (Jornal O Globo), da categoria Quadrinhos. Dessa forma, os melhores 

trabalhos foram eleitos. Os prêmios somaram R$6.500,00 (seis mil e quinhentos reais).

Apresentadas abaixo estão as artes vencedoras do Concurso Cultural Mostraí, categorias Fotografia e Quadrinhos:

concurso cultural mostraí

1o lugar:  Wendy Andrade.

3o lugar:  Wendy Andrade.

2o lugar: Anna Carolina Alves.

fotografias quadrinhos

3o lugar: Rafael Lima.

2o lugar: Luma Rodrigues.

3o lugar: Kenzo Osanai.

1o lugar: Gabriel Paredes.
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Cartaz do Concurso de Inovação White Martins / PUC-Rio.

O Concurso de Inovação, uma parceria da PUC-Rio com a White Martins, empresa multinacional brasileira que atua no 

mercado de fabricação de gases industriais, foi lançado no primeiro dia da XVIII Mostra PUC, 11 de agosto. 

O objetivo do concurso é premiar os melhores trabalhos acadêmicos, elaborados por estudantes de graduação ou 

especialização de todo o Brasil, ligados à inovação. A iniciativa elegerá três projetos com as melhores soluções. Os prêmios 

somam R$18.000,00 (dezoito mil reais).

O concurso, que está em fase de recebimento dos projetos de pesquisa, divulgará os vencedores em 29 de abril de 2016.

concurso de inovação
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Aplausos do público no anfiteatro Junito Brandão.

Apresentação da banda Bluebeetles no 

dia 13/08.

Apresentação da banda MCPD no dia 

12/08.

Os professores da PUC-Rio tiveram a oportunidade de lançar notas musicais durante a XVIII Mostra PUC-Rio. O projeto 

“Lançando outras notas” levou para o Anfiteatro Junito Brandão, no campus da Universidade, bandas formadas por 

professores do corpo docente, em apresentações gratuitas. Foram três dias de apresentações, com destaque para a banda 

Bluebeetles, que homenageou os 50 anos de lançamento do álbum “Help!”.

projeto “lançando outras notas”
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Com o prefácio assinado pelo reitor, Pe. Josafá Carlos de Siqueira, S.J., o livro juvenil “O Mistério das Árvores da Rua 

Roberto”, da estudante Ágatha Cris, de 10 anos, moradora da comunidade Chapéu Mangueira, no Leme, teve lançamento 

durante a XVIII Mostra PUC-Rio. A obra é inspirada no estudo do reitor sobre o plantio irregular de árvores não nativas, 

intitulado “Soluções hoje, problemas amanhã: uma análise da arborização no bairro do Leblon, Rio de Janeiro.”. 

lançamento de livro

Agatha, a autora, posa ao lado do reitor da PUC-Rio, Pe. Josafá Carlos de Siqueira, S.J..
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Na Mostra PUC, foram oferecidos ao público serviços jurídico e médico gratuitos, realizados pelo Núcleo de Prática Jurídica 

da (NPJ) da PUC-Rio e pela Escola Médica de Pós-Graduação. O NPJ ofereceu atendimento gratuito nas áreas de Direito 

Penal, Direito do Trabalho, Direito Previdenciário, Direito Civil, Direito do Consumidor, Direito Possessório, Direito das 

Sucessões, Direito da Família, Direito Empresarial e Mediação de Conflitos. Nos quatro dias, houve atendimentos na sede 

do NPJ, situada na sobreloja do Cardeal Leme.

Nos consultórios da Escola Médica, estavam disponíveis profissionais de 12 áreas de especialização, totalizando 102 

atendimentos, durante o período do evento. Além dos atendimentos, a Escola Médica de Pós-Graduação da PUC-Rio 

realizou palestras com temas como “Multiplicidade: Design na Medicina” e “A história da criação da faculdade de Medicina 

da PUC-Rio”.

serviços ao público

ESPECIALIDADEdata atendimentos

11/AGO Dermatologia

11/AGO Ortopedia

12/AGO Alergologia

13/AGO Ginecologia

12/AGO Dermatologia

13/AGO Cirurgia Plástica

13/AGO Endocrinologia

14/AGO Medicina do Trabalho

20

11

10

7

102

4

32

16

2

total
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Prof. Ivan Firmino Santiago, departamento de Direito.

Atendimento no NPJ.
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Nesta área, estavam concentradas as 35 empresas, entre as quais, 22 com ofertas de estágio; 7 Unidades departamentais 

da PUC-Rio; 6 estandes de serviço de apoio ao evento; a exposição dos 18 Anos da Mostra PUC; 5 estruturas, com opções 

de alimentação. Outro destaque do local foi para o estande da Dermage, onde profissionais maquiavam gratuitamente as 

visitantes. 

No estande da CCESP, o público conheceu a versão online da Mostra PUC e recebeu da empresa Vero Talentos, parceira 

do evento, orientações sobre o preenchimento de currículos e esclarecimentos acerca da performance em processos 

seletivos. Foram disponibilizados sinais de internet wi-fi em toda a área, câmeras, postos de observação com profissionais 

de segurança e um espaço para o expositor, com comidas e bebidas, no qual poderiam relaxar.

praça da alegria
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Exposição 18 Anos da Mostra PUC.

Responsável em atendimento a visitantes no estande 

das Lojas Americanas.

Visitante da Mostra sendo maquiada no 

estande da Dermage.
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Estande CCESP e Vero Talentos.

estande ccesp / Vero talentos

No estande da CCESP, o público conheceu a versão online da Mostra PUC e recebeu da empresa Vero Talentos, parceira 

do evento, orientações sobre o preenchimento de currículos e esclarecimentos acerca da atuação em processos seletivos
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Os visitantes da XVIII Mostra PUC encontraram um espaço para relaxar e um ponto de encontro para a troca de ideias, além 

das opções de alimentação que variavam de salada a bolos e tortas. Das cinco sugestões, três eram Food Trucks, uma nova 

tendência no ramo de alimentação muito bem recebida pelos visitantes do evento. 

alimentação

Food Truck Ribz.

Food Truck Monsieur B Street Food.

Food Truck Monsieur B Street Food.
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Estande Levaê.

Food Truck Tapí.

Food Truck Tapí.

Estande Maria Docinho.
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estandes

Na XVIII edição da Mostra PUC-Rio tivemos 22 empresas com estandes oferecendo vagas de estágio, programas de trainee, 

além de promover interações com o público.

Estande da Globo.

Estande da White Martins.
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Estande da Globosat.

Estande da Globo.com.

Estande da GSK.
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Estande das Lojas Americanas.

Estande da Ipiranga.

Estande da B2W.
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Estande da Ambev.

Estande da H.Stern.

Estande do Hotel Urbano.

Estande da Arpex Capital.

Estande da L’Oréal.

Estande do CIEE.
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Estande da GE.

Estande da Huawei.

Estande da LinkMercado.

Estande da Infoglobo.

Estande do Itaú.

Estande da Parnaíba Gás Natural.
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Estande da CCE.

Estande da Empresa Júnior.

Estande do BEPiD.
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SEGURANÇA

na área de exposição Segurança do evento (geral)

A Mostra PUC é um evento realizado em ambiente aberto, com entrada franca, o que oferece um desafio natural para a 

segurança. O resultado das iniciativas para garantir a segurança do evento foi avaliado em questionário com 103 visitantes, 

conforme abaixo. Foram contratados 73 agentes que garantiram 876 horas de segurança ao público visitante durante todo o 

evento, além do corpo de seguranças da PUC-Rio.

Muito Satisfeito
(57%)

Muito Satisfeito 
 (39%)

Satisfeito (14%)Satisfeito (33%)

Indiferente (7%)Indiferente (11%)

Muito Insatisfeito 
(21%)

Muito Insatisfeito 
(11%)

Insatisfeito (1%)Insatisfeito (6%)
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comunicação

A organização da XVIII Mostra PUC utilizou os serviços 

do Projeto Comunicar da PUC-Rio para as ações 

de comunicação. Atuando de forma conjunta, com o 

envolvimento direto da Agência de Publicidade, Assessoria 

de Imprensa, Rádio, Televisão e Jornalismo Impresso, o 

Projeto Comunicar garantiu a visibilidade da Mostra PUC 

dentro e fora do campus. A comunicação da XVIII Mostra 

PUC teve início logo após o término da edição anterior, 

ainda em 2014, com a criação da identidade visual e 

a elaboração dos planos de comunicação integrada. 

Durante os quatro dias de evento no campus, a equipe 

formada por alunos e professores do Departamento 

de Comunicação Social foi mobilizada para realizar a 

cobertura em tempo real da XVIII Mostra PUC.

Projeto Comunicar PUC-Rio.
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rádio mostra puc

Com o objetivo de atingir o público visitante durante os quatro dias de evento, a XVIII Mostra PUC levou ao ar a Rádio Mostra 

PUC, produzida pela equipe de Rádio do Projeto Comunicar, com o apoio da Assessoria de Imprensa.  A equipe formada 

por alunos do Departamento de Comunicação Social, e reforçada por dois jornalistas profissionais, ex-alunos da PUC-Rio, 

conduziu entrevistas e prestou informações sobre novidades e oportunidades. No estúdio montado nos pilotis da Ala Kennedy, 

foram realizadas 44 entrevistas ao vivo, com profissionais das empresas expositoras e professores da Universidade, além de 

reportagens sobre mercado de trabalho e recursos humanos. Uma parceria com a rádio do Portal PUC-Rio Digital garantiu a 

programação musical da rádio, que também veiculava anúncios contratados pelas empresas expositoras.

Entrevista com o reitor Pe. Josafá Carlos de Siqueira, S.J. na Rádio Mostra PUC.

Equipe da Rádio Mostra PUC - Projeto Comunicar
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Outras ações de comunicação – com o uso de mídias tradicionais e de mídias alternativas – também foram realizadas, 

conforme detalhamento a seguir.

TV puc-Rio

Pelo segundo ano consecutivo, a TV PUC-Rio faz a cobertura da Mostra PUC em um estúdio montado no estande do Projeto 

Comunicar. Ali foram realizadas entrevistas ao vivo com representantes de empresas, professores da Universidade e alunos. 

Dividida em turnos, a equipe da TV PUC-Rio produziu mais de 20 flashes para o canal do You Tube, sobre os expositores e 

outros assuntos relacionados ao mercado de trabalho.

Entrevista com o aluno Wendy Andrade, vencedor do Concurso Mostraí, na categoria Fotografia.
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comunicação: peças da campanha Mostra puc

A partir do briefing enviado pela organização da XVIII Mostra PUC, a Agência de Publicidade da PUC-Rio desenvolveu 

o conceito central da campanha: “Não existe futuro sem passado. Reforce suas bases”. As impressões das peças da 

campanha foram feitas pela Imprensa Oficial do Estado do Rio de Janeiro, parceira da Mostra PUC há três anos.

Os cartazes foram fixados nos murais da PUC-Rio, além de outras instituições de ensino superior e médio de outras cidades 

do Rio de Janeiro, como Niterói, Petrópolis, Teresópolis e Volta Redonda, enquanto os flyers foram distribuídos conforme a 

ação de divulgação detalhada mais adiante. 12 mil cadernos de programação foram distribuídos ao longo dos quatro dias 

de Mostra PUC para o público visitante.

Logotipo da XVIII Mostra PUC.
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Modelo de cartaz da Mostra PUC.

Modelo de flyer da Mostra PUC (frente).

Modelo de flyer da Mostra PUC (verso).

Busdoor da Mostra PUC.
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Banner da Mostra PUC Online.

Logotipo da XVIII Mostra PUC Online.

comunicação: peças da campanha Mostra puc online



38

Post de divulgação dos testes na Mostra PUC Online.

Post de divulgação dos estandes na Mostra PUC Online.

Email marketing de divulgação da Semana de Atividades 

na Mostra PUC Online.
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comunicação: peças da campanha mostraí

Cartaz de divulgação do Concurso Cultural Mostraí.

Anúncio do Concurso Mostraí no PUC Urgente.

Logo do concurso Cultural Mostraí.

O Concurso Cultural Mostraí, apresentado anteriormente, foi divulgado por meio de cartazes fixados nos pilotis e corredores 

da PUC-Rio, além de ter destaque no PUC Urgente, o informativo semanal da Universidade. Aberto para universitários de 

todo o Brasil, o concurso também foi trabalhado na imprensa e em ações constantes nas redes sociais, o que impulsionou a 

divulgação e atraiu a participação de estudantes de outras instituições.
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comunicação: ações de divulgação da campanha

No plano de mídia da XVIII Mostra PUC, foram utilizadas as seguintes ações:

- Panfletagem no pedágio da Linha Amarela, com a distribuição de dez mil flyers, em 10 de agosto 

     de 2015, das 15h às 21h;

-    Bikedoor na orla da Lagoa Rodrigo de Freitas em 9 de agosto;

-     Busdoor com 50 ônibus circulando no Rio de Janeiro e Niterói entre 14 de julho e 14 de agosto de 2015.

A campanha também contemplou ações em rádio com a inserção de 88 comerciais de 30” na Rádio Sul América Paradiso 

FM no período de 14 de julho a 14 de agosto de 2015.

Panfletagem na Linha Amarela.

Bikedoor na orla da Lagoa Rodrigo de Freitas.
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Busdoors em linhas entre o Rio de Janeiro e Niterói.

Bikedoor na Orla da Lagoa Rodrigo de Freitas.
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Página inicial  do site oficial da XVIII Mostra PUC.

No endereço www.ccesp.puc-rio/mostrapuc, o visitante encontrava informações sobre a XVIII Mostra PUC, tais como: relação de 

empresas expositoras, serviços oferecidos, como chegar à feira, programação de palestras, mapa da feira, além de formulários 

para inscrição prévia na Mostra PUC e para o Concurso Cultural Mostraí.

comunicação: site oficial



43

Facebook da Mostra PUC: quase 15 mil curtidas.

comunicação: facebook da Mostra puc

A estratégia de mídias sociais da XVIII Mostra PUC foi realizada pelo Projeto Comunicar, em uma ação integrada da Agência 

de Publicidade e a Assessoria de Imprensa, e teve o Facebook como foco. Durante o período de divulgação, a fan page da 

Mostra PUC foi alimentada com informações sobre vagas de estágio, atrações da feira, empresas expositoras, palestras, 

informações sobre mercado de trabalho, além de uma série realizada em parceria com a empresa Vero Talentos, com 

orientações sobre produção de currículos, participação em entrevistas e processos seletivos. A página também foi um 

importante local de interação com o público interessado na Mostra PUC, que utilizava a plataforma para tirar dúvidas. A 

média de publicações era de 2 a 3 posts por dia, com a intensificação de publicação nos dias da Mostra PUC.

A fan page da Mostra PUC também foi fundamental para o Concurso Cultural Mostraí. A primeira fase do concurso, em que 

o público escolhia as suas fotos e quadrinhos preferidos, foi toda realizada na rede social, o que colaborou para a divulgação 

da ação.

o facebook da mostra puc: 14.892 curtidas
PATROCÍNIO DE POSTS E ANÚNCIOS 
NO FACEBOOK, COM MAIS DE 300 MIL 
PESSOAS ALCANÇADAS

ATUALIZADO DIARIAMENTE COM 
INFORMAÇÕES SOBRE O MERCADO 
DE TRABALHO E SOBRA A MOSTRA



44

comunicação: facebook ads e google display

Após analisar os resultados da pesquisa com expositores e visitantes em anos anteriores, a organização da XVIII Mostra 

PUC optou por dedicar atenção especial às mídias digitais na campanha da feira. Assim, foi feita uma estratégia específica 

de marketing digital, com foco em Facebook Ads e Google Display. A ação foi realizada por meio de uma parceria entre a 

Assessoria de Imprensa e a Agência de Publicidade do Projeto Comunicar, com o suporte da empresa parceria H1.

resultados mensurados: facebook ads

resultados mensurados: facebook impulsionamentos

Direcionamento de visitas para o site oficial

DIRECIONAMENTO DE VISITAS PARA 
O SITE OFICIAL: 1.191

POSTS IMPULSIONADOS: 6

REPRESENTAÇÃO: 45% DO TOTAL DE 
VISITAS AO LONGO DA CAMPANHA

DIRECIONAMENTO DE VISITAS PARA 
O SITE OFICIAL: 15.608

INTENÇÕES DE INSCRIÇÕES NO 
SISTEMA: 177

NÚMERO DE CADASTROS 
RECEBIDOS ENTRE 05 E 14 DE 
AGOSTO: 96

métrica

métrica

desempenho

desempenho

Impressões

Impressões

Alcance

Alcance

CTR

CTR

Cliques

Cliques

1.129.798

73.032

327.625

49.584

0,99%

3,89%

12.796

2.843



45

resultados mensurados: google display

resultados gerais da campanha:

DIRECIONAMENTO DE VISITAS PARA 
O SITE OFICIAL: 6.730

IMPRESSÕES: 4.348.872

CLIQUES: 26.852

INTENÇÕES DE CADASTRO: 422

INTENÇÕES DE INSCRIÇÃO NO 
SISTEMA: 245

métrica desempenho

Impressões

Alcance

CTR

Cliques

3.051.704

---

0,46%

14.056

O post com o logotipo da Mostra PUC Online  foi o 

responsável pelo maior número de impressões (206.280) e 

intenções de cadastro (20).
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pontos destacados na divulgação

matérias conquistadas (destaques)

dificuldades encontradas

A Assessoria de Imprensa da PUC-Rio - Projeto Comunicar desenvolveu o trabalho de assessoria de imprensa da XVIII 

Mostra PUC, com um profissional dedicado à divulgação da feira. Um total de 45 matérias espontâneas em jornal, rádio, 

televisão e internet foram conquistadas. Todas estão disponíveis para consulta no site da Assessoria de Imprensa da PUC-

Rio (http://assessoria.vrc.puc-rio.br).

Pelo segundo ano consecutivo, optou-se por um foco maior na divulgação na mídia online, uma vez que a maior parte do 

público da Mostra PUC é de jovens, que são abastecidos de informação por meios online. A mídia impressa, televisão e 

rádio continuam sendo fundamentais na divulgação e foram trabalhados, com retornos expressivos, como mostra o relatório.

- A tradição do evento - 18 anos;

- As empresas participantes;

- Os dois aspectos: empresas buscam alunos e universidade se mostra ao mercado;

- As novidades desta edição, com destaque para o processo seletivo iniciado durante a feira;

- Pautas por áreas específicas de trabalho (exemplo: energia, direito, comunicação);

- O concurso cultural Mostraí;

- A Mostra PUC Online.

- Entrada ao vivo no SBT Rio;

- Matérias nos dois telejornais locais da TV Globo, a saber: Bom Dia, Rio e RJ TV;

- Notas em colunas tradicionais da cidade como Ancelmo Gois (O Globo) e Marcia Peltier (Jornal do Commercio);

- Matérias em quase todos os jornais da cidade.

- Pouca informação das empresas sobre seus estandes e vagas disponíveis.

comunicação: assessoria de imprensa
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Jornal O Dia.

exposição na mídia (clipping)
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Coluna Ancelmo Gois - Jornal O Globo

O DIA, 11 de agosto de 2015 (matéria de capa)

O FLUMINENSE - NITERÓI, 07 de agosto de 2015

Entrevista com o professor André Lacombe, Bom Dia Rio - TV Globo.
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Reportagem no PUC Urgente, de 15 a 21 de junho de 2015. Reportagem no PUC Urgente, de 10 a 16 de agosto de 2015.

comunicação: mídia interna

As mídias internas da PUC-Rio também deram destaque ao evento. Houve cobertura da TV PUC-Rio, PUC Urgente, Jornal da 

PUC, Portal PUC-Rio Digital e TV Pixel, com notícias em tempo real. Além da cobertura jornalística, o Portal PUC-Rio Digital 

realizou a transmissão ao vivo das palestras. Elas estão disponíveis para exibição no site puc-riodigital.com.puc-rio.br.
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Reportagem no Jornal da PUC, 27 de agosto de 2015.
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comunicação: retorno dos visitantes

As mídias internas da PUC-Rio também deram destaque ao evento. Houve cobertura da TV PUC, PUC Urgente, Jornal da PUC, 

Portal PUC-Rio Digital e TV Pixel, com notícias em tempo real.  A pesquisa abaixo mostra os meios pelos quais os entrevistados 

ficaram sabendo da Mostra (amostra de 103 participantes).

Rádio

Indicação de amigos

Busdoor/Taxidoor

Jornal

Meios de comunicação da PUC

Twitter ou Facebook

Cartazes/banners (dentro do campus)

Site do evento

Cartazes/banners (fora do campus)

Outros

E-mail da CCESP

5 15 25 350 10 20 30 40

3

3

2

2

3

6

23

38

32

16

9

como ficou sabendo da xviii mostra puc?
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público presente

Com base na filmagem dos portões da entrada principal da PUC-Rio (Avenida Padre Leonel Franca) e da rua Marquês de 

São Vicente, além dos registros nos estacionamentos, em intervalos gravados no período da manhã, tarde e noite, foram 

estimados 132.000 pessoas presentes, durante os quatro dias de evento.

Público presente no pilotis do Kennedy, durante a Mostra.
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palestras

As palestras empresariais são um grande atrativo para o público da Mostra PUC-Rio. Por meio delas, os visitantes passam 

a conhecer os valores, produtos, projetos e oportunidades de trabalho imediatas ou futuras nas empresas expositoras. Têm 

a duração de 50 minutos e, dependendo do local, podem ser gravadas, gratuitamente, e transmitidas ao vivo. 

Os visitantes que registraram sua presença receberam certificados emitidos pela Coordenação Central de Estágios e 

Serviços Profissionais - CCESP, que valem horas de atividade complementar em vários cursos universitários. 

Este ano, os visitantes cadastrados no sistema da Mostra PUC-Rio, que registraram sua presença nas palestras, concorreram 

também nos sorteios realizados diariamente.

palestras que mais atraíram o público 
durante a xviii mostra puc

1O LUGAR: GLOBO  
     151 PESSOAS EM 13/08

TOTAL DE PALESTRAS REALIZADAS: 26 (16 EMPRESARIAIS E 10 ACADÊMICAS)

TOTAL DE PESSOAS QUE REGISTRARAM PRESENÇA: 1.614

MÉDIA DE PÚBLICO REGISTRADO POR PALESTRA: 62

6O LUGAR: L’OREAL  
     108 PESSOAS EM 12/08

2O LUGAR: WHITE MARTINS 
    143 PESSOAS EM 13/08

3O LUGAR: B2W  
     135 PESSOAS EM 13/08

4O LUGAR: LOJAS AMERICANAS  
     126 PESSOAS EM 13/08

5O LUGAR: IPIRANGA 
    112 PESSOAS EM 12/08
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pesquisas de opinião: expositores

A equipe da Mostra PUC, durante o evento, realizou uma pesquisa com os expositores, a fim de mensurar quesitos que 

auxiliam na avaliação do evento. A seguir, os principais resultados desta pesquisa, separados em categorias.

alimentação disponível

limpeza nas áreas de comuns sanitários

apoio na realização de palestras

estrutura do evento

Muito Satisfeito 
(29%)

Muito Satisfeito 
(18%)

Muito Satisfeito 
(35%)

Muito Satisfeito 
(28%)

Satisfeito (12%) Satisfeito (18%)

Satisfeito (24%)

Satisfeito (33%)

Indiferente
(41%)

Indiferente (17%)

Indiferente (23%)

Insatisfeito (6%)

Indiferente (33%)

Muito Insatisfeito 
(12%)

Muito Insatisfeito 
(6%)

Muito Insatisfeito 
(6%)

Muito Insatisfeito 
(6%)

Insatisfeito (6%) Não Aplicável (41%)

Não Aplicável (6%)
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redes sociais

busdoor / taxidoor

cartazes / flyers

televisão

divulgação do evento

O Mais
Importante (6%)

Importante (23%)

Muito Pouco
Importante (6%)

O Menos
Importante (12%)

Pouco Importante 
(12%)

Extremamente
Importante (12%)

Muito Importante
(29%)

O Mais
Importante (6%)

Importante (12%)

Muito Pouco
Importante (19%)

O Menos 
Importante (13%)

Pouco
Importante (13%)

Extremamente
Importante (25%)

Muito Importante 
(12%)

O Mais
Importante (12%)

Importante (17%)

Muito Pouco
Importante (6%)

O Menos
Importante (82%)

Pouco
Importante (23%)

Extremamente
Importante (6%)

Muito
Importante (12%)

O Mais 
Importante (6%)

O Menos
Importante (6%)

Extremamente
Importante (82%)

Muito
Importante (6%)
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páginas da internet

rádio

jornais
O Mais
Importante (41%)

Importante (6%)

Muito Pouco
Importante (12%)

Pouco
Importante (12%)

Extremamente
Importante (17%)

Muito
Importante (12%)

O Mais 
Importante (23%)

Importante (18%)

Muito Pouco 
Importante (18%)

O Menos
Importante (12%)

Pouco
Importante (6%)

Extremamente
Importante (5%)

Muito
Importante (17%)

O Mais
Importante (6%)

Importante (25%)

Muito Pouco
Importante (13%)

O Menos
Importante (25%)

Pouco
Importante (25%)

Muito
Importante (6%)
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suporte do evento

antes da feira (hyrnastha)

atendimento da puc-rio (estagiários) 
durante o evento

durante a feira (hyrnastha)

condições dos estandes (montagem da puc-
Rio)

Muito
Satisfeito (22%)

Muito Insatisfeito
(6%)

Satisfeito (50%)

Indiferente (22%)

Muito
Satisfeito (13%)

Muito
Insatisfeito (5%)

Insatisfeito (6%)

Satisfeito (33%)

Indiferente (6%)

Não
Aplicável (28%)

Muito
Satisfeito (22%)

Insatisfeito (5%)

Satisfeito (39%)

Indiferente (28%)

Não
Aplicável (6%)

Muito
Insatisfeito (5%)

Indiferente (17%)

Muito
Satisfeito (17%)

Insatisfeito (11%)

Satisfeito (50%)
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o evento de uma forma geral

interesse em participar de uma feira virtual

Superou as
Expectativas (13%)

Abaixo das
Expectativas (7%)

Atendeu às
Expectativas (80%)

Sim (67%)

Não (33%)
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pesquisas de opinião: visitantes

A equipe, durante a Mostra PUC, realizou uma pesquisa com os visitantes, a fim de mensurar quesitos que auxiliam na 

avaliação do evento. A seguir, os principais resultados desta pesquisa, separados em categorias:

conforto na área de exposição

opções de alimentação sanitários

infraestrutura das palestras

estrutura do evento

Muito
Satisfeito (31%)

Muito
Insatisfeito (9%)

Insatisfeito (15%)

Satisfeito (24%)

Indiferente (17%)

Não
Aplicável (4%)

Muito
Satisfeito (25%)

Muito
Insatisfeito (7%)

Insatisfeito (8%)

Satisfeito (31%)

Indiferente (12%)

Não
Aplicável (17%)

Muito
Satisfeito (36%)

Muito Insatisfeito
(6%)

Insatisfeito (6%)

Satisfeito (28%)

Indiferente (7%)

Não
Aplicável (17%)

Muito
Satisfeito (37%)

Muito
Insatisfeito (11%)

Insatisfeito (13%)

Satisfeito (31%)

Indiferente (6%)
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diversidade das empresas

oportunidade de vagas oferecidas

qualidade dos palestrantes

organização

Muito Satisfeito
(39%)

Muito Insatisfeito
(8%)

Insatisfeito (2%)

Satisfeito (22%)

Indiferente (9%)

Não Aplicável
(20%)

Muito
Satisfeito (21%)

Muito
Insatisfeito (7%)

Insatisfeito (19%)

Satisfeito (35%)

Indiferente (13%)

Não
Aplicável (6%)

Muito
Satisfeito (22%)

Muito Insatisfeito
(6%)

Insatisfeito (19%)

Satisfeito (36%)

Indiferente (17%)
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mostra puc online

Uma das novidades da XVIII Mostra PUC foi a continuação da já conhecida feira de estágios da PUC-Rio em ambiente 

online, 2ª edição da Mostra PUC Online. Em parceria com a empresa Vero Talentos, a Mostra PUC Online reproduziu a feira 

de estágios, com estandes personalizados, palestras e atividades interativas. 

A Mostra PUC Online utilizou uma tecnologia com efeito 3D, que promoveu uma nova experiência na comunicação entre 

os participantes e as empresas de diferentes portes no Brasil. Para isso, a Mostra PUC Online simulou a feira de estágios, 

na qual os visitantes tiveram a oportunidade de interagir diretamente com as empresas, em estandes, palestras e outras 

atividades. 

De 14 a 31 de agosto, a Mostra PUC Online ficou disponível para estudantes e profissionais visitarem os 23 estandes das 

empresas participantes e buscarem oportunidades de estágio, trainee e empregos.

Cada empresa participante teve um estande virtual 

customizado, com exposição da marca das empresas, 

divulgação de conteúdos corporativos e possibilidade 

de interação com os participantes. 

Central de conhecimento sobre carreira, mercado 

de trabalho e processo seletivo, contendo artigos, 

entrevistas e dicas organizados por temas. 

Disponibilização de palestras previamente gravadas e 

promoção de chats com candidatos.

Um conjunto de atividades lúdicas foram programadas 

na Semana de Atividades, simulando passos de um 

processo seletivo sob a forma de jogos.

Possibilidade de selecionar os candidatos no ambiente 

virtual, com redução do custo e tempo de seleção a 

partir de teste de compatibilidade de perfil e quiz de 

seleção virtual.

Divulgação de vagas ou programas de estágio e trainee, 

assim como oportunidades de emprego

Espaço para cadastro de dados do currículo e envio 

direto para as empresas, além da possibilidade de 

inserção de currículo em vídeo.

estandes

central de carreiras

palestras

jogos de seleção

processo seletivo

vagas

currículos
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indicadores (de 14 a 30 de agosto)

Visitantes únicos

Registros

Vizualização de conteúdos

Visitas à central de carreiras

Visitas ao painel de vagas

Visita aos estandes

Acessos totais

Visitas ao auditório de palestras

Tempo médio no site

Visita aos jogos de seleção

Chats

1425

1528

4251

1005

3013

4229

2933

181

1h28min

998

299

Home page da Mostra PUC Online
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destaques

Anualmente, a Mostra PUC realiza concursos, dentro da temática de cada edição, com o intuito de promover a participação 

dos seus alunos no evento e reconhecer trabalhos de destaque.

As empresas abaixo relacionadas, segundo a avaliação dos visitantes, através de questionário de avaliação, foram destaque 

devido a oferta de experiências aos estudantes, além de terem melhor traduzido a temática do evento. São elas:

melhores estandes físicos 
(opinião dos visitantes)

estandes mais visitados
(online)

1O LUGAR: GLOBO TV 1O LUGAR: TV GLOBO

6O LUGAR: WHITE MARTINS 6O LUGAR: IPIRANGA

2O LUGAR: H.STERN 2O LUGAR: VERO TALENTOS

3O LUGAR: L’ORÉAL 3O LUGAR: WHITE MARTINS

4O LUGAR: AMBEV 4O LUGAR: IAG - ESCOLA DE NEGÓCIOS

5O LUGAR: GLOBOSAT 5O LUGAR: GSK
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A todos que participaram
deste grande evento,

muito obrigado!



Organização


